Příloha č. 4


Část E

Marketingové cíle a zásady pro udělení a používání značky „Potravinářský výrobek Jihomoravského kraje 2009“

1. plní informační roli pro spotřebitele potravin a obchodníky, které informuje, že výrobek oceněný značkou Potravinářský výrobek Jihomoravského kraje, je:

· zcela nebo zčásti vyroben z domácích surovin

· obsahuje stoprocentní podíl firemní práce

· jeho kvalita je srovnatelná nebo lepší než podobných produktů, které nepocházejí z Jihomoravského kraje nebo je jeho receptura ojedinělá

· jeho kvalita je stálá, včetně dodržování hygienických a technologických postupů, složení, popř. balení

· jeho gastronomické vlastnosti jsou stálé a na odpovídající úrovni

2. plní roli marketingového nástroje pro regionální producenty domácích potravin, kteří získají na její udělení nárok. Pomáhá producentům:

· informovat o kvalitách jimi vyráběných potravin a produktů

· pomáhá v prodeji produktů, které jsou touto značkou oceněny

· umožňuje producentům kvalitních potravin účastnit se případné marketingové podpory

3. je udělována ve spolupráci hejtmana Jihomoravského kraje, rektora Mendelovy univezity v Brně, rektora Veterinární a farmaceutické univerzity Brno a předsedy představenstva Regionální agrární komory Jihomoravského kraje na základě doporučení správce značky.
Značka je spravována a propagována RAK Jmk, která dbá, aby:

· byla udělována podle pravidel, stanovených v  „Podmínkách pro udělení.....“ a v souladu s marketingovými cíli

· byla používána podle pravidel, stanovených v grafickém manuálu pro její použití

· plnila výše uvedené marketingové cíle a zásady

· byla spojována pouze s konkrétními produkty, kterým byla udělena

· nebyla znehodnocena nevhodným užíváním a spojována s produkty, které by mohly poškodit pověst a roli značky

